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3araJnLHU# ONMHUC TUCHHUILTIHA

Mera BuUKJIaJaHHS TUCHHUILIIHM €: (OpPMYBaHHS y CTYICHTIB CHUCTEMH 3HaHb MIOJO
MiATOTOBKU 0 TpodeciiHOl MiSUTBHOCTI B Taly3l 3MIHCHEHHS MAapKETHHIOBOI JisITBHOCTI
TPAHCIIOPTHUX MOCIYT B aBTOMOOLTEHUX MMiITPUEMCTBAX.

IIpenmeToM BUBYEHHS TUCHHUIJIIHM € TIPOIECH 1 METOMM 3MIMCHEHHS MapKETHHIOBOL
JiSUTBHOCTI TPAHCIIOPTHUX MOCIYT 1 B aBTOTPAHCIOPTHUX MiAMPUEMCTBAX.

3aBaaHHs BUBYEHHS TUCHHUILIIHN € (OPMYBaHHS y CTYJIEHTIB 3IaTHOCTI PO3B’SI3yBaTH
CKJIQJHI CIeliajai3oBaHl 3ajadi Ta MPaKTU4YHI mpoOiemMu B cdepi 3MIMCHEHHS MapKETHUHIOBOT

JISUTBHOCTI TIOCTYT aBTOTPAHCIOPTHUX MiANPHEMCTB, L0 Tepeadadae 3acTOCYBaHHS Teopii i
METOJIiB MAPKETHHTY.

CrpykTypa Kypey
. CyTHICTb TPaHCIIOPTHOI'O MapKETHHTY.
. PUHOK TpaHCHIOPTHHX MOCTYT.
. Oprasi3ariist MapKETUHIOBUX JJOCITIJKEHb PUHKY TPAHCIIOPTHUX MOCIYT.
. BusHaueHHs pailoHIB TS KIHHS TPAHCHOPTHUX MIATIPUEMCTB.
. BusHadenHs 11inelt 1 po3poOka cTpaterii MapKeTHHTY.
. Tapudu BaHTa)KHUX MTEPEBE3CHb HA PUHKY TPAHCTIOPTHUX MOCIYT.
. Oprasi3ariist ynpaBiliHHs MapKeTHHIOM Ha TPaHCIIOPTI.
. Opranizaiiisi MApKETUHIOBOI CIIy>KOM Ha TPAHCHIOPTHOMY ITiAITPUEMCTBI.
. JloricTuka ToBapooOiry.
10. Cuctema npocyBaHHS TOBapiB 1 yCIYT.
11. Peknama 1 pekjiaMHa JisUTbHICTh Ha TPAHCIIOPTI.
12. MapketuHrosa iHdopmaliis, MeTou i 300py Ta aHasi3y.
13. TpancnopTHO-eKcIIeANLIIHHE 0OCITYyrOBYBaHHS TPAHCIOPTY.
14. Mi>xHapoJHUI MApKETUHT TPAHCTIOPTHHUX MOCIYT.
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	ТРАНСПОРТНИЙ МАРКЕТИНГ
	Загальний опис дисципліни
	Мета викладання дисципліни  є: формування у студентів системи знань щодо підготовки до професійної діяльності в галузі здійснення маркетингової діяльності транспортних послуг в автомобільних підприємствах.
	Предметом вивчення дисципліни є процеси і методи здійснення маркетингової діяльності транспортних послуг і в автотранспортних підприємствах.
	Завдання вивчення дисципліни є формування у студентів здатності розв’язувати складні спеціалізовані задачі та практичні проблеми в сфері здійснення маркетингової діяльності послуг автотранспортних підприємств, що передбачає застосування теорії і метод...
	Структура курсу
	1. Сутність транспортного маркетингу.
	2. Ринок транспортних послуг.
	3. Організація маркетингових досліджень ринку транспортних послуг.
	4. Визначення районів тяжіння транспортних підприємств.
	5. Визначення цілей і розробка стратегії маркетингу.
	6. Тарифи вантажних перевезень на ринку транспортних послуг.
	7. Організація управління маркетингом на транспорті.
	8. Організація маркетингової служби на транспортному підприємстві.
	9. Логістика товарообігу.
	10. Система просування товарів і услуг.
	11. Реклама і рекламна діяльність на транспорті.
	12. Маркетингова інформація, методи її збору та аналізу.
	13. Транспортно-експедиційне обслуговування транспорту.
	14. Міжнародний маркетинг транспортних послуг.


